Multimodale Kommunikationsangebote. Neue Aufgabed ein paar harte Nusse fir die
Textlinguistik, die Sprachtheorie und die Kommunigasgeschichte

Wer heute eine Reisezeitschrift, ein medizinisdbgsrbuch oder eine Kinderzeitschrift wie
Geolino aufschlagt, hat es mit multimodalen Kommunikatargeboten zu tun, in denen
nicht nur Text als kommunikative Ressource gebrauwgtd, sondern auch Bilder, Farben,
Rahmen, Flachengestaltung, Aspekte der Typograptoes, Infographiken, das raumliche
Arrangement usw. In vergleichbaren Angeboten irfn&enen, auf Youtube oder im Internet
kommen noch Tone, die zeitliche und raumliche Dyikades Angebots und auch Formen der
Interaktivitat - hier verandert sich das Angebofishangigkeit von Nutzerhandlungen - hin-
zZu.

Textlinguistische Ansétze klassischer Pragung st solchen Angeboten klar tberfor-
dert, aber auch fiir eine Theorie des Verstehefisrst@ultimodale Kommunikationsangebo-
te eine Reihe von harten NuUssen bereit, die demzdibnkurrierenden Ansatzen diskutiert
werden.

In meinem Beitrag will ich drei Schwerpunktézes. (i) Ich mdchte zunachst einen Uber-
blick geben Uber den Begriff der Multimodalitate dDrganisationsprinzipien multimodaler
Angebote und Uber zentrale Ansatze der Multimadigliorschung. (i) Ich méchte sodann
anhand von Beispielen das Zusammenspiel multimodRéssourcen veranschaulichen und
grundlegende Fragen des Verstehens multimodaleel#otg diskutieren. (iii) In einem ab-
schlieBenden Teil werde ich historische Perspektitleematisieren: Multimodale Darstel-
lungsformen haben in den letzten Jahrzehnten edserlgers intensive Steigerung an Kom-
plexitat und Dynamik erfahren, vor allem in diggalUmgebungen. Aber auch mittelalterli-
che und frihneuzeitliche Kommunikationsangebotesarein manchen Féllen eine staunens-
werte multimodale Charakteristik auf.

Es ist klar, dass ein solches Thema auch ile Wachbardisziplinen einschlagt, die Wahr-
nehmungspsychologie, die Theorie der AufmerksamtetLehre von den Bildern und ihrer
Verwendung, ... Ich denke, es kann nicht schadennwvir uns austauschen.



